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Comunicacion al servicio Influir desde la informacion, actitudesy
de causas sociales.

conductas para mejorar la calidad de vida.

COMO ANUNGIANTES REFERENTES?
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SPOT AUDIOVISUAL
SPOT RADIAL
GRAFICA

REDES SOCIALES
BANNER WEB
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METODOLOGIA

- ANALISIS DE CONTENIDO/DISCURSO:
RETICULA SOBRE ASPECTOS

GENERALES, TECNICOS, ‘
COMUNICATIVOS Y SOCIALES *
- TABLA ECREP: y

EVALUACION DEL NIVEL CREATIVO
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- REFLEJAN LA PREOCUPACIGN OFICIAL COMPARTIDA. = it U

- LOS ANUNCIANTES DIFIEREN EN EL TRATAMIENTO = s
DE LAS TEMATICAS:

= ARGENTINA, CON ENFOQUE CLASICO Y GENERALISTA.
= EsPafiA, MAYOR AJUSTE AL CONTEXTO Y RIQUEZA
CREATIVA (UNICA PIEZA CON NIVEL ALTO)

carolinatomba@gmail.com
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CAMPANAS DE

Coronavirus

Recomendaciones del Ministerio de

CORONAVIRUS e

sintomas

- PASO DE LA PLANIFICACION A
LA CONTINGENCIA

- AMBOS ANUNCIANTES OFRECEN LO
UNA RESPUESTA DOBLE: PARAMOS
PIEZAS INFORMATIVO-EDUCATIVAS O
PARA RECORDAR LOS CUIDADOS.
PIEZAS “EMOTIVAS” PARA
SOSTENER EL BUEN ANIMO SOCIAL.
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{ EVENTO VIRTUAL | OCT 19 al 23 Il JORNADAS INTERNACIONALES

UNIVERSIDAD DE INVESTIGACIO’N! CIENCIA Y UNIVERSIDAD
aemca | MAZA X1l JORNADAS DE INVESTIGACION 2020

c AS 0 TRANSPLANTADUS. JUB"_ADUS
A R G E N TI N 0 PERSUNAS EMBABAZADAS PUS PATOLOGIAS

IN OBRA |
- CANTIDAD DE PIEZAS el ‘ Vi DE RIESGO » ™™

NOTABLEMENTE MAYOR (140 VS 35) et ook
PERSONALY nmns e

SANITARIO,  PUBLICOS

- TRANSICION: DE UNA MIRADA > R
CONCILIADORA HACIA UNA PERSGNALDEA isAL I \IlCTIMAS DE

DE MAYOR CRUDEZA HEAIDERGRS)  one” aourcs  VIOLENGIA

; CON_ DE GENERO
- MAYOR AMPLITUD DE PGBLICOS: MENORES

AFECCION A OTRAS CAUSAS SOCIALES A CARGO

Espacio para datos de investigadores, correos
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"Las camparias de bien publico
son un importante reflejo para
ponderar el grado de madurez
de la publicidad de un pais
determinado. La cantidad y
calidad de estas campanas son
indicadores de la conciencia y
responsabilidad que poseen las
empresas y las instituciones
respecto a su rol social”.

Alberto Borrini, publicitario argentino.

iGracias!




