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Punto de [partican

PUBLICIDAD COMERCIAL PUBLICIDAD DE BIEN PUBLICO

® Productos, servicios, ® Causas sociales (ambiente,
marcas. educacion, inclusion).

® Anunciante como ® Publico como principal
principal beneficiario. beneficiario.

® Persuasiva. ® Esencialmente disuasiva.

® "Buenas noticias” ® "Malas noticias”
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Bien publico EMENEStEEo)

COMUNICACION PUBLICA COMO MARCO
ESTADO CIUDADANIA

® Publicidad politica (partidaria).
® Publicidad institucional (gestion, servicios publicos, cultura).

% |Publicidad debienpublics: cc fin netamente social.
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Bien publico EREIEStEE0:

¢POR QUE DEBE MIRARSE CON ATENCION?

#
-

- Voz obligada en temas
" sociales coyunturales y
estructurales.

En muchos paises, es el
principal anunciante social.

Inversién millonaria en Contribuyentes que (de

campanas de alcance %? forma indirecta) pagan por
las campanas que reciben.

masivo y federal.
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Bien publico EREIEStEE0:

CRITICAS Y DESAFIOS
Descrédito y resistencias ante Coh{?rencio entrc_e |
el emisor (colores partidarios, gestién y comunicacion.

percepciones de gestion)

Falta de transparencia sobre "Eﬁt““ de bien Puub"*:ﬂ
la verdadera eficacia social gqberpumentgl : solemne,
de las campanas. serio e imperativo.
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Bien publico ERISIEStado)

Encontrar alternativas creativas
al empleo del miedo extremo y el
dramatismo.

Caso paradigmatico:
Campanas de prevencion de siniestros viales,
que reflejan la criticada linea “realista”.

- Cortoplacista.

- Contraproducente (credibilidad).
- Espectaculariza el dolor humano.
- Escalada de violencia.
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Bien publico EnENEStEHo)

PERSPECTIVAS AFUTURO
Apuesta por la investigacién en Mayor apertura hacia la
todas las etapas del proceso. horizontalidad y
participacion.
Revisién del papel otorgado a la Planificacion que considere ;Eﬁg P
publicidad y a la comunicacién el proceso, el largo plazoy  -w.ew.. . .
en causas sociales. la sostenibilidad. :“:'.- TR
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2%

¢, Estamos siguiendo las mismas rutinas
profesionales de la publicidad comercial
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Si buscamos que la comunicacion
transforme la realidad,
transformemos primero

la comunicacion.
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