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Los signos distintivos y las nuevas tecnologias de informacion y
comunicacioén (TICs): innovacién, oportunidades y acceso masivo
versus conflictos juridicos, vacios normativos y aspectos sin soluciéon
normativa razonable.

Distinctive signs and new information and communication technologies (ICTs):
innovation, opportunities and mass access vs. legal conflicts, regulatory gaps
and aspects without a reasonable regulatory solution.
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INTRODUCCION:

Analisis de los nuevos medios y canales de publicidad y comunicacion a
través de Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (TICs):

* internet

* uso de nombres de dominio

Las TICs:

*contribucion para actividades econdmicas, sociales y culturales, internet.
*difusion general de la informacion,

*acceso masivo a bienes econdmicos y culturales.

*incide en la propiedad intelectual, en economia del conocimiento.
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El uso de TICs con fines comerciales y publicitarios dio lugar entre otras
cosas, a la aparicion y generalizacion de los nombres de dominio.

!

Nombres de dominio: son mecanismos tecnoldgicos que individualizan los
«espacios virtuales» dentro de redes de ordenadores que conservan y
administran informacion en soportes informaticos.
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Nombres de dominio: El valor patrimonial de éstos dentro del trafico
comercial gener6 conflictos de intereses subjetivos en la asignacion de
titularidades:

*Requieren soluciones juridicas — legales

*TICs pueden ser utilizadas para vulnerar derechos.
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Analizaremos la funcion identificatoria y publicidad de los signos distintivos

(marcas, indicaciones de origen) en tanto pueden facilitar el anadido de
valor al producto.

Las TICs, permiten una publicidad permanente, masiva y a infimo costo
facilitando el acceso a nuevos mercados a pequefios y medianos

productores en consonancia con los Objetivos de Desarrollo Sostenible
2030.


https://www.bing.com/ck/a?!&&p=6ef65f7680eef897JmltdHM9MTcyNTg0MDAwMCZpZ3VpZD0xNmRlMTdkYy01YTQ4LTZmMmYtMzZlYy0wNzFlNWI5OTZlMzEmaW5zaWQ9NTIzNQ&ptn=3&ver=2&hsh=3&fclid=16de17dc-5a48-6f2f-36ec-071e5b996e31&psq=ODS+2030&u=a1aHR0cHM6Ly93d3cuYXJnZW50aW5hLmdvYi5hci9hbWJpZW50ZS9jb250ZW5pZG9zL29kcw&ntb=1%22%20/t%20%22_blank
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OBJETIVO: Nuestro objetivo es evaluar en que medida es necesaria la
modificacion de normas juridicas para el uso adecuado de nombres de
dominio; si es necesario un proyecto de ley para su modificacion, y pautas
que deberia contener el mismo.
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METODO UTILIZADO: Cualitativo

Aplicamos el Método Cualitativo: Paradigma interpretativo-critico.

Datos: Interpretacion comparativa, teleoldgica, sistémica, deductiva.

Paradigma fenomenoldgico. Analisis comparativo de tres casos de estrategias de
comunicacion y publicidad:

mediano productor con bodega,

mediano productor sin bodega y

pequeno productor.

Analisis del fomento estatal de afadido de valor.

Recoleccion de datos mediante entrevista.
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Objetivos / Importancia

Esperamos analizar la faceta econdmica, comercial y comunicacional de las TICs, en
particular internet y nombres de dominio y demostrar que el valor agregado del
producto deriva del registro del signo distintivo, los derechos que confiere y sus
funciones.

Identificar los conflictos juridicos entre los nombres de dominio y signos distintivos,
marcas Yy posibles soluciones.

Reconocer que una correcta tutela del derecho sobre los mismos, permitiria poner fin
o solucionar de manera eficiente conflictos sobre derechos de propiedad intelectual
que atenten contra sanas practicas comerciales.
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